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						Podziękowania:
					
				

			

			
				
					
						Za udostępnienie materiałów i możliwość przedstawienie 
					
				

			

			
				
					
						realizowanych projektów dziękujemy Groundwork UK. 
					
				

			

			
				
					
						Materiał jest uzupełnieniem i aktualizacją wydanego 
					
				

			

			
				
					
						w 2002 roku Poradnika „Szkoły dla Ekorozwoju”. 
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						ISBN: 83-912302-2-8
					
				

			

			
				
					
						Zeszyty tematyczne powstały dzięki wsparciu Narodowego Fun-
					
				

			

			
				
					
						duszu Ochrony Środowiska i Gospodarki Wodnej oraz Phare 2003 
					
				

			

			
				
					
						Multi – country programme „Environment and enlargement”. 
					
				

			

			
			
			
			
			
			
		

		
			
				
					
						Wstęp
					
				

			

			
				
					
						Przedstawiamy Państwu materiał, który jest uzupełnieniem pomysłów, 
					
				

			

			
				
					
						metod i sposobów działania zawartych w Poradniku „Szkoły dla Ekorozwoju”. 
					
				

			

			
				
					
						Na podstawie naszych kilkuletnich doświadczeń ze współpracy ze szkołami 
					
				

			

			
				
					
						wiemy, że rozliczne pomysły, często niezwykle cenne inicjatywy „umierają” na 
					
				

			

			
				
					
						etapie powstawania z powodu barier na jakie napotykają pomysłodawcy. 
					
				

			

			
				
					
						Wychodząc naprzeciw oczekiwaniom szkół, na podstawie zebranych przez 
					
				

			

			
				
					
						nas doświadczeń m.in. z wizyty studialnej w Wielkiej Brytanii przygotowaliśmy 
					
				

			

			
				
					
						poszerzony materiał  na temat zagadnienia, które często stanowi barierę 
					
				

			

			
				
					
						uniemożliwiającą podejmowanie działań, czyli zdobywania funduszy od 
					
				

			

			
				
					
						prywatnych sponsorów. 
					
				

			

			
				
					
						Mamy nadzieję, że materiał ten wraz z innymi przygotowanymi przez 
					
				

			

			
				
					
						nas publikacjami wzbogaci Państwa warsztat pracy i przyczyni się 
					
				

			

			
				
					
						do podejmowania śmielszych wyzwań i osiągania jeszcze bardziej 
					
				

			

			
				
					
						spektakularnych sukcesów. 
					
				

			

			
				
					
						Zespół Fundacji Partnerstwo dla Środowiska
					
				

			

		

		
			
				
					
						Co jest najważniejsze dla ﬁrmy, a co dla szkoły?
					
				

			

			
				
					
						Najczęściej popełnianym błędem jest założenie, iż nie istnieje żaden punkt styczności między szkołami a ﬁrmami. „Cóż
					
				

				
					
						może przyciągnąć biznes do szkoły?” – myślimy. Ten sceptycyzm oraz strach przed odmową i niepowodzeniem sprawiają, 
					
				

				
					
						że z góry odrzucamy możliwość nawiązania jakiejkolwiek współpracy. Tymczasem doświadczenie pokazuje, że optymizm 
					
				

				
					
						i otwartość mogą zaowocować pozyskaniem ciekawych i wiernych partnerów. 
					
				

				
					
						Teoretycznie, punktem wyjścia i priorytetem w poszukiwania partnera biznesowego powinno być ustalenie oczekiwań 
					
				

				
					
						naszej instytucji. Sprecyzowanie własnych potrzeb pomaga bowiem trafnie wyselekcjonować ﬁrmy o proﬁlu działalności
					
				

				
					
						odpowiadającemu naszej ofercie, a więc gotowymi wesprzeć nasz projekt. Praktyka pokazuje jednak, iż zgodność celów 
					
				

				
					
						i potrzeb nie jest warunkiem koniecznym dla pozyskania darczyńcy. Owszem, klarowny projekt ułatwi uzyskanie pomocy 
					
				

				
					
						ﬁnansowej i będzie dużym atutem, ale w fazie początkowej darczyńcami mogą kierować całkiem inne pobudki. Według
					
				

				
					
						Akademii Rozwoju Filantropii w Polsce: 
						„Motywacje potencjalnych darczyńców mogą być różne, na przykład:
					
				

			

			
				
					
						•  Potrzeba serca
					
				

				
					
						•  Osobista satysfakcja
					
				

				
					
						•  Dobre samopoczucie
					
				

				
					
						•  Budowanie dobrego wizerunku ﬁrmy
					
				

				
					
						•  Odpowiedzialność społeczna
					
				

				
					
						•  Chęć utrwalenia swojego imienia i nazwiska
					
				

				
					
						•  Konkretny cel marketingowy, reklama
					
				

				
					
						•  Chęć zdobycia rozgłosu
					
				

				
					
						•  Budowa prestiżu
					
				

				
					
						•  Własna korzyść materialna (wygrane, odpisy podatkowe)
					
				

				
					
						•  Snobizm
					
				

				
					
						•  Moda
					
				

				
					
						•  Potrzeba wewnętrzna (...)”
					
				

			

			
				
					
						Identyﬁkacja z celem nie jest więc jedynym motywem niesienia pomocy i odpowiadania na apel. Firma, wspierając nasz
					
				

				
					
						projekt, może liczyć na rozgłos medialny albo pozytywną reakcję społeczności lokalnej. Powód może być bardziej osobisty, 
					
				

				
					
						na przykład właściciel przedsiębiorstwa był kiedyś wychowankiem naszej szkoły? Choć motywacja różna, skutek właściwie 
					
				

				
					
						pozostaje ten sam: ﬁrma podnosi swój wizerunek, a szkole udaje się zdobyć pieniądze niezbędne do realizacji zadania.
					
				

				
					
						Ryzykując, nic nie tracimy, a możemy wiele zyskać, dlatego przestańmy bać się przymierzy z biznesem. Zamiast tego, 
					
				

				
					
						opracujmy skuteczną strategię dotarcia do odpowiedniego partnera!
					
				

			

			
			
		

		
			
				
					
						Jak dotrzeć do partnera biznesowego?
					
				

			

			
				
					
						Dotarcie do partnera biznesowego musi być poprzedzone solidnymi przygotowaniami. By próba miała szansę powodzenia, 
					
				

				
					
						konieczne jest klarowne określenie celów i potrzeb naszej instytucji oraz skrupulatność w działaniu. Te dwa warunki 
					
				

				
					
						powinny determinować nasze decyzje i pozostawać w spectrum uwagi przez cały okres realizacji zadania.
					
				

				
					
						Ustalenie celów i potrzeb pomoże nam pomyślnie zamknąć pierwszy etap przygotowań, jakim jest opracowanie listy 
					
				

				
					
						potencjalnych i dostępnych źródeł ﬁnansowania. Jasne określenie własnych dążeń, ułatwi właściwy dobór ewentualnych
					
				

				
					
						partnerów. Jak ich odnaleźć? Szukać można na wiele sposobów:
					
				

			

			
				
					
						•  czytając prasę tematyczną, a także ogłoszenia i reklamy ﬁrm w prasie codziennej
					
				

				
					
						•  przeglądając Internet czy informatory
					
				

				
					
						•  w raportach rocznych, sprawozdaniach czy prospektach ﬁrm
					
				

				
					
						•  w książkach telefonicznych, bazach danych
					
				

				
					
						•  poprzez znajomych
					
				

				
					
						•  bazując na poprzednich doświadczeniach
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						Gdy już skompletujemy listę ﬁrm, należy ją usystematyzować i uzupełnić o szczegółowe dane. Można to na przykład zrobić
					
				

				
					
						w formie następującej tabelki:
					
				

			

			
				
					
						Nazwa ﬁrmy Specjalność
					
				

			

			
				
					
						E-mail
					
				

			

			
				
					
						Adres
					
				

			

			
				
					
						Nr telefonu
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						Osoba do 
					
				

				
					
						kontaktu
					
				

			

			
				
					
						Historia 
					
				

				
					
						współpracy
					
				

			

			
				
					
						Bardzo ważnym elementem tego etapu jest ustalenie historii współpracy, wraz z jej dokładnym przebiegiem i rezultatami. 
					
				

				
					
						Warto sprawdzić, czy ktoś z naszego najbliższego otoczenia jest w stanie „otworzyć nam drzwi” do danej ﬁrmy. 
					
				

				
					
						Wskazanie osoby, do której można się zwrócić, rekomendacja - pozwalają uniknąć anonimowości, co znacznie zwiększa 
					
				

				
					
						szansę na osobiste spotkanie i uzyskanie wsparcia. Przed nawiązaniem kontaktu, pamiętajmy, by dobrze zapoznać się 
					
				

				
					
						z działalnością przedsiębiorstw, które umieszczamy na liście. Pozwala to zachować spokój, dostarcza argumentów do 
					
				

				
					
						rozmowy i z pewnością wskazuje na profesjonalizm. Ponadto daje możliwość wyjścia naprzeciw oczekiwaniom i wymogom 
					
				

				
					
						potencjalnego partnera. 
					
				

			

			
				
					
						Nawiązanie kontaktu powinno odbywać się etapowo 
					
				

				
					
						i składać z następujących kroków:
					
				

			

			
				
					
						1. rozmowa telefoniczna w celu nawiązania pierwszego 
					
				

				
					
						kontaktu; z reguły pozwala uzyskać ważne informacje,  
					
				

				
					
						tj. kiedy należy składać wnioski o doﬁnansowanie,  
					
				

				
					
						w jaki sposób najlepiej się o nie ubiegać.
					
				

				
					
						2. list deﬁniujący problem i zasady współpracy
					
				

				
					
						3. dopiero teraz próbujemy zaaranżować osobiste 
					
				

				
					
						spotkanie.
					
				

			

			
				
					
						Kilka cennych wskazówek: 
					
				

			

			
				
					
						• starajmy się unikać dzwonienia do ﬁrmy w poniedziałek rano lub w piątkowe popołudnie, nie przedłużajmy
					
				

				
					
						rozmowy, nie bądźmy natrętni
					
				

				
					
						• gdy piszemy list, adresujmy go imiennie (w przypadku, gdy nie znamy nikogo w danej ﬁrmie, starajmy się ustalić,
					
				

				
					
						kto jest odpowiedzialny za sprawy społeczne lub sprawy korporacyjne), bądźmy zwięźli, rzeczowi, przedstawmy 
					
				

				
					
						krótko swoją instytucję, zdeﬁniujmy problem, jego znaczenie i korzyści dla darczyńcy
					
				

				
					
						• nie spóźniajmy się na spotkanie, pamiętajmy o pierwszym wrażeniu, bądźmy odpowiednio ubrani i przygotowani
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