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						Poznaj strategie i modele biznesowe, które podnios¹ wyniki finansowe Twojej firmy!
					
				

				
					
						• Jak zarabiaæ, dostarczaj¹c us³ugi za darmo?
					
				

				
					
						• Jak stworzyæ dochodowy biznes, oparty na Web 2.0?
					
				

				
					
						• Jak w³¹czyæ strategie Web 2.0 w istniej¹ce przedsiêwziêcie?
					
				

				
					
						Jeœli myœlisz, ¿e Web 2.0 to wy³¹cznie technologia budowy interaktywnych portali 
					
				

				
					
						internetowych, jesteœ w b³êdzie. Web 2.0 to rewolucja! To nowy sposób komunikacji 
					
				

				
					
						przez internet, umo¿liwiaj¹cy u¿ytkownikom wspólne tworzenie witryny i dzielenie siê 
					
				

				
					
						wiedz¹. Dziêki efektom sieci Web 2.0 staje siê Ÿród³em okazji biznesowych. Jest 
					
				

				
					
						miejscem, gdzie zaawansowana technologia ³¹czy siê z biznesem i gdzie
					
				

				
					
						— udostêpniaj¹c us³ugi za darmo — mo¿esz zarabiaæ. Web 2.0 przyjmuje bowiem 
					
				

				
					
						fundamentalnie odmienny punkt widzenia na relacje miêdzy biznesem, klientami
					
				

				
					
						i partnerami, a wiêc udostêpnia nam wszystkim nowe modele biznesowe.
					
				

				
					
						Ksi¹¿ka „Web 2.0. Przewodnik po strategiach” zawiera omówienie wszystkich 
					
				

				
					
						potrzebnych w biznesie technik i narzêdzi analitycznych, co sk³ada siê na ogólny obraz 
					
				

				
					
						ekonomii opartej na Web 2.0. Z tego podrêcznika dowiesz siê, jak powstaj¹ efekty sieci, 
					
				

				
					
						w jaki sposób prowokowaæ i wykorzystywaæ okazje biznesowe oraz zarabiaæ pieni¹dze 
					
				

				
					
						na dostarczonych przez u¿ytkowników wartoœciach. Uwierzysz, ¿e za pomoc¹ Web 2.0 
					
				

				
					
						mog¹ bogaciæ siê i korporacje, i niewielkie przedsiêbiorstwa. Poznasz sprawdzone 
					
				

				
					
						narzêdzia i strategie oraz rewolucyjne modele biznesowe, stosowane przez takie firmy, 
					
				

				
					
						jak Google czy Amazon. Pamiêtaj, ¿e tym firmom przynios³y one wielki sukces
					
				

				
					
						i ogromne zyski.
					
				

				
					
						• Wspólna wartoœæ u¿ytkowników portalu
					
				

				
					
						• Odkrywanie i wykorzystywanie grup internetowych
					
				

				
					
						• Pozytywne efekty sieciowe w Web 2.0
					
				

				
					
						• Spieniê¿anie sieci spo³ecznych
					
				

				
					
						• Koszty pozyskania klienta i szybkoœæ wzrostu zysku z reklam
					
				

				
					
						• Tworzenie wartoœci w sieciach spo³ecznych
					
				

				
					
						• Rozwijanie zdolnoœci adaptacyjnych przez Web 2.0
					
				

				
					
						• Style innowacji
					
				

				
					
						• Tworzenie biznesplanów Web 2.0
					
				

				
					
						Przy³¹cz siê do rewolucji Web 2.0 i zarabiaj w internecie
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						, coś jak zaczęcie wszyst-
					
				

				
					
						kiego od zera. Spójrz świeżym okiem na swój projekt, program lub biznes
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